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72,5 grano va molienda
65 % grano exp como harina

14 % grano exp

90 % Harina exp

8-10 % expeller

Fuente BCR

400 % rend
155 % sup

Producción -Industria



28,6 %

47,6 %

93,6 %

Producción y consumo de harina de soja 
/habitante por país Campaña 2018/19



Industrias procesadoras 
de la cadena soja



Métodos de extracción de aceite

40-45% de proteína

Solvente

Aceite 18 – 19%

Harina 80 – 82%

1-2% de aceite

40-45% de proteína

90 - 92 % de la soja

Extrusión y Prensado

8-10 % de la soja

Aceite 12 – 14%

Expeller 85 – 88%

6-8% de aceite



Prom 417

PP      288

MOA   623

Prom 384

PP      269

MOA   522

Prom 394

PP      284

MOA   522

Productos primarios

Manufactura de origen agrop

La diferencia marca la 
desindustrialización 

exportadora , compra 
de trabajo y exportación 
de oportunidades de VA 
y generación de trabajo.   

¿Qué pasa en la 
producción 

primaria de granos 
de Argentina? 



Posibilidades de 
agregado de valor a los 
productos derivados de 
la molienda de soja 

Nuevos usos industria
OLEOQUÍMICA

materiales alternativos para 
disminuir el impacto en el 

medio ambiente



SOJA

(36% proteína)

EXPELLER

(45% proteína)

PRODUCTO 
PROTEICO

(55% proteína)

CONCENTRADO 
PROTEICO

(72% proteína)

AISLADO 
PROTEICO 

(89% proteína)

PRODUCTOS PORTEICOS ELABORADOS 
A PARTIR DE  SOJA

Prensado y 
Extrusado

Concentración de 
proteínas 

Extracción de 
proteínas y 

concentración
(relación 1:10)

Extracción de 
proteínas y 

concentración
(relación 1:20)

C. Accoroni-INTA



Trabajar con las materias primas “para” determinados productos

capitalizar oportunidades del trabajo de mejoramiento genético par determinados productos

ejemplos

Para proteína, segregando y priorizando la producción alta proteína de soja en zonas agrícolas con menor 
potencial para el rendimiento de granos (13-15% genética)

Produciendo materiales OGM y no OGM para mercados 
consumo humano (europeo) y alimento animal (chile)

Seleccionando diferentes componentes que mejoran
proceso como > tamaño del grano,
< proporción de tegumento, uniformidad  de grano. 

Hilo claro o transparente parámetros visuales de 
calidad p/consumo humano. (punto negro)

Reducción de azucares estaquiosa y rafinosa que
generan procesos digestivos perjudiciales, tambien para peces.

Reducir factor anti-nutricional (Kunitz), para usar < temp extrusor (ahorro energético), mejor calidad 
final de proteínas etc. 

Otros como reducción de lipoxigenasas, la eliminación da mejor sabor para consumo humano.
(Grupo de mejoramiento genético de INTA MJ)



C. Accoroni-INTA

70% extensores cárnicos, 
30%  sustituto de la carne.

Universidad Texas 

mercado mundial de PST no OGM y Orgánico representó 2.100 mill
de dól en 2017. Se proyecta que ascienda a 2,720 millones en 2020 

Comercio mundial 

Evolución de las 
exportaciones 
argentinas de PST 

Proteína de Soja Texturizada 

773 u$s/tn, promedio



C. Accoroni-M. Covacevich INTA

Extensores cárnicos

El 85% de los extensores cárnicos utilizados en Argentina es proteína de soja. 

La producción de fiambres y chacinados supera los 530.000 TN, con participación del 2% de extensores.

El mercado local de 9073 TN y USD 18,8 Millones de facturación anuales. Incluye texturizados 40 %, 
concentrados 47,5 % y aislados 12,5%. (2018) 

TEXTURIZADOS, 
85% de la producción local tiene destino de exportación 

y solo el 15% se coloca en mercado interno. 

2015 Argentina importó concentrados 
proteicos de soja por u$s 10 M; aislados por 
u$s 8 M y u$s 130.000 por otros productos 

farmacéuticos o cosméticos



Convenio de multiplicación soja no OGM



Desarrollo de ventas de "Ohne Gentechnik“ 
Alimentos [no transgénicos] por categorías 

de productos



Alimentos "Ohne GenTechnik" [no 
transgénicos] en cifras Número de 
productos y facturación



Producción piscícola en el NEA





1ra transf
Facturación

43 %

2da transf
Facturación

+ 200 %

MO
2,9 veces

MO
10 veces

hay empresas pymes 
que crecen más de 40% en su facturación realizando una 1° transformación (expeller) y más de un 200% de aumento 
avanzando en 2° o 3° proceso (texturizado, concentrado o aceite metilado, biodiesel de autoconsumo)

aumentan 3 veces la MO pasando de la producción primaria a un 1° primer procesamiento, y incrementa 
8-10 veces más la MO pasando a un 2° y 3° procesamiento.



Todas las industrias (gran industria, extusado-prensa) deben avanzar  en la cadena de valor y 
deben complementarse. 

Esto significa también producir proteínas y  productos que la Argentina importa. (dejar de 
importamos productos elaborados)

Trabajar materias primas y procesos para producir fuente proteica de alta calidad, especificas 
para la producciones pecuarias (feedlots, tambos, granjas aviares, porcinas, piscicultura)

Pero también trabajar en procesos para productos de consumo humano, alimento humano 
(texturizado concentrado y aislado) con inocuidad y calidad trazada. (mezclas de proteínas 
vegetales). Exportar alimentos

Búsqueda y desarrollo de mercados. Cada industria tiene su mercado y sus productos para 
avanzar.

El sector de extrusado-prensa es para un mercado de nichos, no OGM proteínas especificas y 
hay que trabajar para eso.

Fuerte articulación con embajada, delegados comerciales, ferias, rondas de negocio, con fuerte 
participación en ferias internacionales con trabajo y equipo argentino. (hay muchos ejemplos)

Conclusión oportunidades de negocios cadena soja

para generar mayor ingreso y mas empleo



Avanzar en producir aceites desgomados, purificación lecitina, esteres metílicos, biodiesel 
autoconsumo, epoxidados, biomateriales, bioplasticos, nuevos usos de la industria 
oleoquimica, materiales alternativos para disminuir el impacto en el medio ambiente

La gran industria continuar en la cadena con productos a base de aceites, glicerol, aceite 
refinado(usos industriales usos comestibles), lecitina de soja (usos comestibles)

El sector pyme además puede segregar diferentes materias primas, avanzar  con productos 
proteicos de soja en mezclas con otras fuentes de proteína, harinas micronizadas, 
texturizados, concentrados, aislados (usos comestibles e industriales) harinas y expeller usos 
alimento humano y animal.  (OGM o no OGM, con otros atributos)

El desafío en la cadena de soja no es solo procesar más de lo mismo, sino hacer nuevos y 
diferentes procesos, nuevos y diferentes productos.

Con fuerte proceso de innovación publico-privados, empresas, instituciones de CyT, 
Universidades para producir y generar los nuevos procesos y productos

Se debe incentivar y dar beneficios para quienes avancen en la cadena de valor con nuevos 
productos con procesos y productos de mas valor.



Estamos todos de acuerdo en producir más comodities y  transformarlos e
industrializarlos crear valor exportable y generar mas empleo.

Desafío es 
como hacerlo, donde hacerlo, con quien hacerlo (participación de los prod.)
con emp. Grandes y Pymes, nuevas formas jurídicas, Coop NG, clusters,  
con escala y tecnología competitiva y sostenible
con convencimiento y decisión de asociarse, con asociativismo empresarial
con desarrollo territorial, con las capacidades locales
con ordenamiento del estado local, con parques industriales
con estrategia de intervención innovadora
con trabajo interinstitucional con fuerte compromiso publico/privado 

cambiando la matriz productiva hoy comoditizada e insuficiente 
por una de mayor valor de productos industrializados y agroalimentarios

“Argentina, además de ser el granero del mundo, debe ser 
productor de alimento humano”. 

y lo debe hacer ambiental, social y económicamente sustentable 

con inocuidad, calidad y productos trazados.



SOJA DE DESAYUNO 500 grs.
2,29 Euros
$ 121 Kg.

+ de 17 veces el valor de la soja.

MUCHAS 
GRACIAS!


