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Cuadro N°3: ;Por qué Argentina es el principal exportador mundial de Harina de Soja?
Ciclo 2018/19p. En millones de toneladas

1 China 66,90 66,94 100% 0,20 0,63
2 Estados Unidos 44,59 32,54 73% 049 286% 12,76
3 Brasil 33,38 17,73 53% 001 476% 15,50
4 Argentina e - e "t 9369 27,80

s Unién Europe o
Total Mundia Argentina

- 98,9 (14;8%) /5554

Fuente: OIL World 647:3 /

Cuadro N°4 g . “53,1%) Harina de
159,3

Soja tienen
99,1 (77,5%
EEUU ( )
128,0
ECons M Prod
. 48,3 (100,1%)
. China ,
1 China 48,3 Produccion y consumo de harina de soja 33.000
2 USA /habitante por pais Campafia 2018/19 98.975
3 Brasil UE r 63,5 (261,7%) 26.210
4 Argentina 24,3 10.800
5 Uni6n Europ 00  100,0 2000 300,0 400,0 500,0 600,0 700,0 160.700
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Valor de la tonelada exportada por las cadenas agroalimentarias.

Argentina. Periodo 1997 - 2017. En USD/tn nominal y valor deflactado (a precios 2018)*

700
611 614
. , 600 531 558 562 574 e
¢Qué pasaenla
. s 500 43
producc|on 393 396 387 412 393 417
400 350 358 339 3°° 350 445 441
primaria de granos N e 394 3g4 V7
. 311
de Argentina? 275 298 597
g L 261 540 232 236 ) «<USD/Tn - Valor nominal
100 Valor deflactado
E 8 &8 8 8 8 8 &8 8 8 B 8 8 28 4949 o4 g9 2 49 &8 &5 =1
3 2 3 8 8 8 8 8 8§ 8 8 8 8 =° 5 =

& R R ] & R
Fuente: FADA en basea OPEX - INDEC - FMI. *Deflactado por el IPCEstados Unidos
Ddélares por tonelada exportada e importada
—pOrtacitn  —em—Exportacion

Prom394 Prom384 Prom 417

. . PP 284 PP 269 PP 288
La diferencia marca la

desindustrializacion
exportadora, compra
de trabajo y exportacion
de oportunidades de VA
y generacion de trabajo.

Productos primarios
Manufactura de origen agrop
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Aceite para freir, cocinar y ensaladas,
adherazos, farmacos, margarinas, blangueadores de
- café, cremas heladas, coberturas de chocolate,
cremas yallanos.

Margarina, cobertura de chocolate, suplemeantos

Eroductos Lecitina — diefarios o nutricionales, agentes emulsificantes y
~ darivados del antiadeherentes, farmacos, etc.
aceite
N Glicerina
Posibilidades de
agregado de valor a los e e
greg . del aceite Esteroles
productos derivados de
. . Tocoferoles
Ia mOIIenda de s0ja Productos de  Alimento animal, brotes de soja, lecha
g o poroto de — de soja, salsa da soja, tofu, otros
-3 Productos de | 5018 entero alimentos asiaticos
8 - poroto de Harina de soja Pan, crema halada, premezclas de
% - soja entero entera ~  panaderia, bebidas lacteas, etc.
oy
Froductos de panaderia, café, snaks,
% E Sojatostada = toppings, etc.
[ Harinas
desgrasadas — Alimento animal
. . de soja
Nuevos usos industria Brod c racos Ingredientes de panaderia y confiteria, pastas,
"1 — Ao cervazas, andlogos de camea, extendadoras dae
OLEOQUIMICA proisicos mﬁhlzd;;n: came, ::nr:g:a de desayuno, bebidas,
: H formulaciones para bebés @ hipoalergénicas,
materiales alternativos para proteicos calsas, Imitacion 08 produCtos FCtese, tc.
disminuir el impacto en el Nutracéuticos
med io am biente Productos de Fibras, lﬂﬂ'ﬂ-ﬁ de Ministerio de Agricultura,
— R — gam el M Ganaderia y Pesca
: — Argentina

Figura 5. Usos industriales de la soja
Fuents de elaboracion propia (IMTA, 2015)
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PRODUCTOS PORTEICOS ELABORADOS
A PARTIR DE SOJA

Extraccion de Extraccion de
Prensado Yy Concentracion de proteinas y proteinas y
Extrusado proteinas concentracién concentracién

(relacién 1:10) (relacién 1:20)

PRODUCTO CONCENTRADO
PROTEICO PROTEICO

AISLADO
PROTEICO

SOJA EXPELLER

(36% proteina) (45% proteina)

(55% proteina) (72% proteina) (89% proteina)

|NTA é M t d Ag C. Accoroni-INTA

Argentma
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Trabajar con las materias primas “para” determinados productos

capitalizar oportunidades del trabajo de mejoramiento genético par determinados productos

ejemplos

Para proteina, segregando y priorizando la produccion alta proteina de soja en zonas agricolas con menor
potencial para el rendimiento de granos (13-15% genética)

Produciendo materiales OGM y no OGM para mercados
consumo humano (europeo) y alimento animal (chile)

Seleccionando diferentes componentes que mejoran
proceso como > tamano del grano,
< proporciéon de tegumento, uniformidad de grano.

Hilo claro o transparente parametros visuales de
calidad p/consumo humano. (punto negro)

Reduccion de azucares estaquiosa y rafinosa que
generan procesos digestivos perjudiciales, tambien para

40,0 270
39,5 39,7
39,0 139, T 260
|38,0%
38,0 1250
= =
S S
St St
© 1 Q
£ 370 240 %,
9 232 233 23,3 233 61 Q
o £ .\ 2 ] 233 <
o 360 —2::8 s 228 229 7 g 'y + 1230
7 23 =Q, ]
/ ° 22? . ' 354 231
26 © 225> 22T | !
36,0 - 223 S e 222 "\“ 22,31 220
22 221 )
217 34,6 | 22,9 /o|
340 ——————+ 210
o N D ) R R N T P I IR I TG
O A
= —8&— PROTEINA
Anos ‘ = © = ACEITE ‘
eces.

Reducir factor anti-nutricional (Kunitz), para usar < temp extrusor (ahorro energético), mejor calidad

final de proteinas etc.

Otros como reduccion de lipoxigenasas, la eliminacidén da mejor sabor para consumo humano.
(Grupo de mejoramiento genético de INTA MJ)

Ministerio de Agricultura,
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3,00 650

Proteina de Soja Texturizada
2,50 B00
550

q 2,00 . .
. soo & Comercio mundial
e o 2 70% extensores carnicos,
2 100 30% sustituto de la carne.
% 400 Universidad Texas

0,50 - 350

0,00 - 200

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 *2018

Miles de toneladas —#— Mil millones de usSs
*Proyectado

Fuente: TRADE MAP mercado mundial de PST no OGM y Organico representd 2.100 mill
de dél en 2017. Se proyecta que ascienda a 2,720 millones en 2020

26,50 32,00
21,50 | - 27,00
EVOIUCIO? de las 773 uSs/tn, promedio 22,00
exportauones 4 1650
argentinas de PST 3 17,00
5 11,50 a . O N
H 12,00
&% | 7,00
INT it de At '
—_ 7 Argentina 1,50 L 2.00

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Miles de toneladas —m—Miles de uss

Fuente: INDEC
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Extensores carnicos

El 85% de los extensores carnicos utilizados en Argentina es proteina de soja.

La produccion de fiambres y chacinados supera los 530.000 TN, con participacion del 2% de extensores.

El mercado local de 9073 TN y USD 18,8 Millones de facturacidon anuales. Incluye texturizados 40 %,
concentrados 47,5 % y aislados 12,5%. (2018)

4000
3500
3000 /
2500 AV
—_—— /
2000
1500 M ﬂ/{
1000 | Fl—
500
0
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
=@=12010090 Grano de soja wnie=23040010 Harina de Soja
»23040090 Expeller de soja eiw=?1.06.10.000.Z Concentrados proteicos y Otros

Precios FOB unitarios de Exportaciones de soja, harina y
expeller vs Importaciones de concentrados y aislados
proteicos de soja (U$S/Tn)

=g=35.04.00.20.000.C Aislados Proteicos y Otros

L~ vuonachecano 2 »

C. Accoroni-M. Covacevich INTA

=Y
-
=
-

2015 Argentina importo concentrados
proteicos de soja por uSs 10 M; aislados por
uSs 8 My uSs 130.000 por otros productos

farmacéuticos o cosméticos

TEXTURIZADOS,
85% de la produccidn local tiene destino de exportacidon
y solo el 15% se coloca en mercado interno.

Ministerio de Agricultura,
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Los productos alimenticios no transgénicos ahora representa@s del 5% de@
ventas totales de alimentos en Alemania, informaé la Asociacion Alemana de
Alimentos Sin Ingenieria Genética (VLOG).

En 2019, los fabricantes y procesadores lograron u@ facturacion de alrededor de 8.800 millones de D
euros en productos que llevaban el sello de no OGM, llam : e =

Sales Development of "Ohne Gentechnik* ., VLOG
[Non-GMO] Food by Product Categories |V Moy

v

Desarrollo de ventas de "Ohne Gentechnik”
Alimentos [no transgénicos] por categorias
de productos

@ Dairy products

® Poultry meat

Eges
Other

Sales inm €

Sales 2017! Sales 2018! Sales 2019
04,2018 05,2019 04/2020
5.4 billion € 7.7 billion € 8.8 billion €

1 Turnover of manufacturing industry for food, licensed for the *Ohne GenTechnik™ [Mon-GMO] seal - own enguiry

Source: VLOG - Association Food without Genetic Engineering @ 2020, Verband Lebensmittel ohne Gentechnik e V. (VLOG)
Los consumidores gastaron alrededor de 11.300 millones de euros 9n ellos, lo que representd un
au sto en 2018, diig W O Cusa=-meterTsira el sello. Esa organizacion espera

Ministerio de Agricultura, gue el gasto de los consumidores en productos no transgénicos aumente a al menos 11.800

Ganaderia y Pesca ) N
Argentina millones de euros este afio.




Alimentos "Ohne GenTechnik" [no La categoria de cerdo no GMO

transgénicos] en cifras Numero de , ) ,
g ] Sin embarge, 20n gueda mucho por hacer en términos de |a categoria de carne de cerde en lo gque respecta a los

productos y facturacion g nce ke LR LR (e s\ Alrededor del 99% de los cerdos en Alemania todavia se alimentan de soja

oL niteEh e e, comentd el director gerente de VLOG, Alexander Hissting.

“Ohne GenTechnik” [Non-GMO] Food in Numbers Y.VLOG
Number of products and turnover V e eeehalk

Products' Turnover?

Dairy products Dairy products
5,464 B " 5,882 Mio €
Poultry meat Poultry meat
4,107 1,472 Mio €

Ohne
entechnik s

86 €
Other
298 Mio €
Total
8,514 Mio €
2 Turnover of manufacturing industry for food, licensed for the
"Ohne GenTechnik™ [Non-GMO] seal in 2019, forecast for 2018; May 1, 2019

Source: VLOG - Association Food without Genetic Engineering & 2019, Verband Lebensmittel ohne Gentechnik e.V. (VLOG)

Lidl lidera el camino del salmén no transgénico

También ha habido un impulso para tener productos pesqueros de piscfactoria certificados sin OMG. En
diciembra de 2019, Lidl Alemania anuncid que, 2 partir de 2hara, el filete de salmén congelado procedente de las

I Toel COMO 5U gama de salman norueg rian Ia etiqueta OG, y los productos de salmén
ahumado noruego llevarian el sello desde principios de 2020,

Total
14,392

1 Own enquiry; July 1, 2019

A fines del afie pasado, informamos que habia PREEXS === = Elal B B BT el on sede en Alemania,

perc también en Dinamarca, los Paises Bajos y Belgica, certificadas segln el estandar VLOG hoy. “Pueden ser
productores de piensos, empresas de logistica 0 mezcladoras y trituradoras”, explicd Hissting.

——

Kaufland tiene 13 pmd@os dela marca de calidad Wertschatze con el sello OG enlos mostradores de |, . _ AdPrimus, que cubre carne de res, cerdo y aves, también lleva |a etiqueta OG. Los

servicio de sus 660 mercados, mas de 75 productos LandPrimus se O)ecen en alrededor de 130 mostradores de servicio del minorista regional.

Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Pesca
¥7 Argentina




Produccion piscicola en el NEA

M e R

Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Pesca
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> o Camara de Pymes Extrusoras y
Camara de Pymes Aceiteras Bioenergias de Buenos Aires
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El Talar

2da transf
Facturacion

+200 %
MO

10 veces

Equipo de

Siembra

Equipo de
Trilla

Equipo

Pulverizadora

v

Agricultura

e e Lo oo K

Ventaa
puerto y
Cconsumos

Texturizado
Libre GMO

Hi pro f

[ Concentrado F

Texturizado

- Fiecutado
- Corto Plazo

D Largo de Plazo

Feed Lot

hay empresas pymes
gue crecen mas de 40% en su facturacion realizando una 1° transformacion (expeller) y mas de un 200% de aumento

avanzando en 2° o 3° proceso (texturizado, concentrado o aceite metilado, biodiesel de autoconsumo)

aumentan 3 veces la MO pasando de la produccion primaria a un 1° primer procesamiento, y incrementa
8-10 veces mas la MO pasando a un 2° y 3° procesamiento.

L~ INORAGREGADD 22 « 83

INTA

&

7 Argentina

Aceite
Neutro

1ra transf
Facturacion

Aceite
Metilado

Siliconado
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Conclusion oportunidades de negocios cadena soja
para generar mayor ingreso y mas empleo

Todas las industrias (gran industria, extusado-prensa) deben avanzar en la cadena de valory
deben complementarse.

Esto significa también producir proteinas y productos que la Argentina importa. (dejar de
importamos productos elaborados)

Trabajar materias primas y procesos para producir fuente proteica de alta calidad, especificas
para la producciones pecuarias (feedlots, tambos, granjas aviares, porcinas, piscicultura)

Pero también trabajar en procesos para productos de consumo humano, alimento humano
(texturizado concentrado y aislado) con inocuidad y calidad trazada. (mezclas de proteinas
vegetales). Exportar alimentos

Busqueda y desarrollo de mercados. Cada industria tiene su mercado y sus productos para
avanzar.

El sector de extrusado-prensa es para un mercado de nichos, no OGM proteinas especificas y
hay que trabajar para eso.

Fuerte articulacion con embajada, delegados comerciales, ferias, rondas de negocio, con fuerte
participacion en ferias internacionales con trabajo y equipo argentino. (hay muchos ejemplos)

m &

Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Pesca

Argentina
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Avanzar en producir aceites desgomados, purificacion lecitina, esteres metilicos, biodiesel
autoconsumo, epoxidados, biomateriales, bioplasticos, nuevos usos de la industria
oleoquimica, materiales alternativos para disminuir el impacto en el medio ambiente

La gran industria continuar en la cadena con productos a base de aceites, glicerol, aceite
refinado(usos industriales usos comestibles), lecitina de soja (usos comestibles)

El sector pyme ademas puede segregar diferentes materias primas, avanzar con productos
proteicos de soja en mezclas con otras fuentes de proteina, harinas micronizadas,
texturizados, concentrados, aislados (usos comestibles e industriales) harinas y expeller usos
alimento humano y animal. (OGM o no OGM, con otros atributos)

El desafio en la cadena de soja no es solo procesar mas de lo mismo, sino hacer nuevos y
diferentes procesos, nuevos y diferentes productos.

Con fuerte proceso de innovacion publico-privados, empresas, instituciones de CyT,
Universidades para producir y generar los nuevos procesos y productos

Se debe incentivar y dar beneficios para quienes avancen en la cadena de valor con nuevos
productos con procesos y productos de mas valor. é

Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Pesca

Argentina
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Estamos todos de acuerdo en producir mas comodities y transformarlos e
industrializarlos crear valor exportable y generar mas empleo.
Desafio es
como hacerlo, donde hacerlo, con quien hacerlo (participacion de los prod.)
con emp. Grandes y Pymes, nuevas formas juridicas, Coop NG, clusters,
con escala y tecnologia competitiva y sostenible
con convencimiento y decision de asociarse, con asociativismo empresarial
con desarrollo territorial, con las capacidades locales
con ordenamiento del estado local, con parques industriales
con estrategia de intervencion innovadora
con trabajo interinstitucional con fuerte compromiso publico/privado

cambiando la matriz productiva hoy comoditizada e insuficiente
por una de mayor valor de productos industrializados y agroalimentarios

“Argentina, ademas de ser el granero del mundo, debe ser
productor de alimento humano”.

y lo debe hacer ambiental, social y econdmicamente sustentable

&

Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Pesca

Argentina

con inocuidad, calidad y productos trazados. NA
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SOJA DE DESAYUNO 500 grs.
2,29 Euros
$ 121 Kg.
+ de 17 veces el valor de la soja.

g

e ST ‘

atur: -b'97 cor _ J

ww.a
Jragricuiturc led que

e-0)g

. ™y

o

5-Korn

ken | Sz
ey AWNATURA

ORI

©5009

de V'agriculture bIOTOTEEE
—

ALNATURA BI0 WEIZENGRIESS ALNATURA BI0 DINXELGRIESS
9 | I] Ik
m 11 & 298 k 498

ALNATURA

inkel Dinke
Dh}lltlall(l(i: | \ Mehl

Type 630

- 50 |
pel0 & |
7

alnaluidl
o

ey

IS

‘ ‘

Sy £a% Ministerio de Agricultura, || B
annte o [ Ganaderia y Pesca

Argentina



